181127 prijsgevoeligheid 2

Opgave 1. Prijsgevoeligheid 2

Coca cola en merkloze cola zijn uitwisselbaar voor veel mensen. In de praktijk is het
zo dat mensen die voldoende geld hebben, Coca cola blijven drinken bij een
prijsstijging van Coca cola. Maar mensen met een laag inkomen stoppen eerder met
het drinken van Coca cola, en overstappen op merkloze cola of een ander product.

Onderstaande tabel geeft de prijsgevoeligheid weer van de rijkste 10%
Nederlanders, en de armste 10% Nederlanders en hun reactie op een prijsstijging
van Coca cola.

Van deze twee groepen zijn beide prijsgevoeligheden bekend: 0,6 en 1,8.

prijsgevoeligheid
coca cola
rijkste 10% A
armste 10% B

1. Zijn Coca cola en merkloze cola substituten van elkaar of complementaire
goederen?
2. Welke prijsgevoeligheid hoort bij welke groep?
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